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CAMPANA DE
LANZAMIENTO

A

PUNTO DE PARTIDA  EL RETO

Lo que no se ve, no existe. Y Para la campana de lanzamiento del modelo C6

esto es todavia mas importante Citroén de alta gama habia que identificar y llegar

para aqguellas companias con a aquellos segmentos de poblacion que podrian

productos dirigidos al consumo mostrarse interesados en el ;Y quien podia estar

donde lo esencial es que éstos Interesado? El C6 estaba concebido como un

sean conocidos. vehiculo de representacion que queria competir
con las grandes berlinas de las marcas alemanas
habitualmente usados en las flotas de alta direccion
delas principales companias. Habia que abordaruna
estrategia de Comunicacion que tratara de manera
integral la promocion del vehiculo (Comunicacion
interna, externa, publicidad, patrocinio y relaciones
publicas).
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/COMO LO HICIMOS?

Se organizo una jornada de presentacion del vehiculo
en las principales sedes en Espana.

Con los comerciales, los responsables de taller
organizaron jornadas de trabajo para que no solo
conocieran el vehiculo sino que pudieron tambien
probarlo.

Se realizaron cuatro jornadas de trabajo en distintos
puntos geograficos (Sevilla, Zaragoza, Madrid vy
Valladolid).

En paralelo se inicio una estrategia de relaciones
publicas con primeros directivos de las principales
empresas de Espana (invitaciones a catas, comidas
con cocineros estrellas Michelin, etc.).

Habla que tener en cuenta el entorno en el que
se desarrollo la jornada, el diseno del espacio de
exposiciony delescenario, eldiseno de las invitaciones,
la gestion de los listados de invitados. Ademas, Citroen
C6 fue patrocinador de la carrera de caballos mas
importante celebrada en la reapertura del hipodromo
de la Zarzuela.

RESULTADOS

—

Con el conjunto de acciones conseguimos el objetivo que pretendiamos que el
C6 fuera conocido por su target A partir de ahi tendrian que construir su estrategia
comercial para conseguir los niveles de ventas que se habian establecido.
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